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PRESENTACION Y CONTEXTUALIZACION

El patrimonio cultural constituye uno de los principales recursos sobre los que se ha
desarrollado la actividad turistica desde sus origenes, y en la actualidad representa un
elemento clave en la configuracion y diferenciacion de los destinos. En esta asignatura se
aborda, desde una perspectiva analitica, el estudio del turismo cultural asi como del turismo
de negocios como modalidad estrechamente vinculada con las dinamicas econémicas y
urbanas contemporéneas.

El eje central de la asignatura es la relacion entre cultura, patrimonio y turismo, entendiendo
el patrimonio cultural, de acuerdo con las definiciones de la UNESCO, como el conjunto de
manifestaciones materiales e inmateriales que expresan la identidad y creatividad de una
sociedad. Este enfoque permite analizar no solo los recursos turisticos, sino también los
procesos de valorizacion, gestion y conservacion asociados a los mismos.

El objetivo principal de la asignatura es proporcionar al estudiante un conocimiento sélido de
los fundamentos conceptuales, histéricos y territoriales del turismo cultural y de negocios, asi
como de sus implicaciones econdmicas, sociales y espaciales. Desde esta perspectiva, se
incorporan aportaciones de distintas disciplinas, especialmente de la Geografia, que permite
comprender el territorio como un espacio dinamico resultado de la interaccion entre factores
culturales, econémicos y politicos. De este modo, la asignatura se estructura en torno a
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contenidos que abordan la evolucion del turismo cultural, su relacion con el patrimonio, los
marcos normativos, los impactos derivados de la actividad turistica, asi como las nuevas
tendencias y modalidades emergentes, incluyendo el turismo de negocios. Todo ello para
facilitar una comprension integral de los procesos que intervienen en la planificacion y
gestion de destinos turisticos.

Dado su caracter de asignatura de dltimo curso, se fomenta tanto la adquisicion de
conocimientos tedricos como el desarrollo de competencias practicas, especialmente
aquellas relacionadas con el andlisis critico, la interpretacion de casos de estudio y el uso de
fuentes de informacion especializadas. Asimismo, se promueve la aplicacion de estos
conocimientos a contextos reales, con el fin de capacitar al estudiante para la toma de
decisiones en el ambito profesional.

REQUISITOS Y/O RECOMENDACIONES PARA CURSAR LA
ASIGNATURA

No se requieren conocimientos previos especificos para cursar esta asignatura. No obstante,
resulta recomendable que el estudiante tenga nociones basicas de geografia, historia y
turismo, que facilitaran una mejor comprensiéon de los contenidos. Asimismo, es conveniente
manejar herramientas basicas de analisis territorial, como la interpretacion de cartografia , y
desenvolverse con soltura en la busqueda y seleccion de informacién académica. En este
sentido, se recomienda la familiarizacion con fuentes institucionales y estadisticas de
referencia, como las paginas web de la UNESCO, la Organizacion Mundial del Turismo
(OMT), el Instituto Nacional de Estadistica (INE) o el Banco Mundial, entre otros organismos.
Igualmente, se considera necesario un manejo basico de herramientas informaticas de uso
comun, tales como procesadores de texto, hojas de célculo y navegacion por Internet, que
permitiran el desarrollo adecuado de las actividades propuestas en la asignatura.

Dado que se trata de una asignatura de Ultimo curso, se espera ademas que el estudiante
haya adquirido las competencias propias del nivel universitario, especialmente en lo relativo
a la comprension y expresion escrita, el uso adecuado del lenguaje académico, la correcta
utilizacion de fuentes bibliogréficas y la capacidad de analisis critico.

Es importante recordar que el uso de la Inteligencia Artificial Generativa (IAG) puede ser Uutil
como apoyo en el aprendizaje, pero el estudiantado debe emplearla de forma responsable,
critica y conforme a la normativa de la universidad. Es fundamental conocer sus limitaciones
y evitar un uso que sustituya el trabajo propio.

EQUIPO DOCENTE

Nombre y Apellidos CARLOS JAVIER PARDO ABAD

Correo Electrénico cjpardo@geo.uned.es

Teléfono 91398-8767

Facultad FACULTAD DE GEOGRAFIA E HISTORIA

Departamento GEOGRAFIA

Nombre y Apellidos JOSE DAVID ALBARRAN PERIANEZ (Coordinador/a de asignatura)
Correo Electronico josedalb@geo.uned.es

Teléfono 91,398,6724
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Facultad FACULTAD DE GEOGRAFIA E HISTORIA
Departamento GEOGRAFIA

HORARIO DE ATENCION AL ESTUDIANTE

Dr. José David Albarran Periafiez

Correo electronico: josedalb@geo.uned.es

Teléfono: 91 398 67 24

Horario de atencion: lunes de 10.30h a 14.00h y de 16.00h a 19.00h

Direcciéon: Departamento de Geografia. Facultad de Geografia e Historia de UNED. Paseo
de la Senda del Rey 7, 42 Planta. 28040 Madrid (Espafa)

Dr. Carlos J. Pardo Abad

Correo electronico: cjpardo@geo.uned.es

Teléfono: 91 398 87 67

Horario de atencion: lunes de 10.00h a14.00h

Direccion: Departamento de Geografia. Facultad de Geografia e Historia de UNED. Paseo
de la Senda del Rey 7, 42 Planta. 28040 Madrid (Espafna)

TUTORIZACION EN CENTROS ASOCIADOS

En el enlace que aparece a continuacién se muestran los centros asociados y extensiones
en las que se imparten tutorias de la asignatura. Estas pueden ser:

eTutorias de centro o presenciales: se puede asistir fisicamente en un aula o despacho del
centro asociado.

eTutorias campus/intercampus: se puede acceder via internet.

Consultar horarios de tutorizacién de la asignatura 65034174

COMPETENCIAS QUE ADQUIERE EL ESTUDIANTE
Ver apartado de Resultados de Aprendizaje

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

La asignatura aborda el estudio del turismo cultural y del turismo de negocios como dos
modalidades clave en la configuracion del turismo contemporaneo. Mientras que el turismo
cultural hunde sus raices en los origenes del fenébmeno turistico, el turismo de negocios se
ha consolidado como una modalidad en expansion relacionada con las dinamicas
econdmicas contemporaneas. Ambas comparten una fuerte implantacion en los espacios
urbanos, si bien el turismo cultural presenta una mayor diversidad de ambitos territoriales. En
este contexto, la asignatura pone el énfasis en la comprension de las dinamicas espaciales
del turismo a escala global, permitiendo al estudiante analizar la dimension geografica de la
actividad turistica, la distribucion de los recursos y los factores que condicionan su desarrollo
en distintos territorios.

UNED 5 CURSO 2026/27


mailto:ancodina@geo.uned.es
mailto:cjpardo@geo.uned.es
https://www.uned.es/universidad/inicio/estudiantes/horarios-tutorias-centros.html

TURISMO CULTURAL Y DE NEGOCIOS CODIGO 65034174

Los Resultados de Aprendizaje correspondientes al nuevo plan son los siguientes:

a) Respetar y apreciar el patrimonio cultural como legado imprescindible para el turismo.

b) Programar y difundir nuevas opciones en relacion con los recursos turisticos.

c) Elaborar y participar en proyectos de desarrollo sostenible del turismo.

d) Identificar el valor geografico de los recursos culturales y sus fines turisticos.

e) Usar de forma adecuada la terminologia geogréfica en relacién con la actividad turistica.

f) Desarrollar programas de promocion de rutas y destinos turisticos.

g) ldentificar los grandes espacios geograficos en los que se desarrolla el turismo cultural
y.de negocios.

h) Identificar los aspectos de tipo territorial que pueden facilitar el desarrollo 0 modificar los
flujos turisticos.

i) Designar los factores geograficos determinantes en los procesos turisticos.

Las competencias adquiridas por el estudiante son:

CN1: Demostrar que se poseen y comprenden conocimientos en un area de estudio que
parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si
bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que implican
conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.

CN2: Tener la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su
area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de
indole social, cientifica o ética.

CML1: Competencias de gestidn, planificacion, capacidad de aprendizaje y trabajo individual.
CM8: Desarrollar aguellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia.

H1: Ser capaz de transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones en el ambito turistico.
H14: Ser capaz de poner en valor las principales iniciativas vinculadas al patrimonio cultural.

Las competencias correspondientes al plan antiguo son las siguientes:

A) Competencias generales:

CG1.1 - Competencias de gestion, planificacion, capacidad de aprendizaje y trabajo
individual.

CGL1.2 - Aplicacion de los conocimientos a la practica.

CGL1.3 - Resolucién d eproblemas en entornos nuevos o poco conocidos.

CG1.4 - Competencias de gestidn de la calidad y la innovacion.

CGL1.5 - Pensamiento creativo.

CGL1.6 - Razonamiento critico.

CG2.1 - Comptencias de expresidon y comunicacion en espafiol, inglés y, en su caso, en
otras lenguas modernas.

CG2.2 - Competencias en el uso de las herramientas y recursos de la Sociedad del
Conocimiento.

CG3.1 - Promover, participar y coordinar las tareas de equipo.

CG4.1 - Conocer y promover los Derechos Humanos, los principios democraticos, los
principios de igualdad entre hombres y mujeres, de solidaridad, de proteccion
medioambiental, de accesibilidad universal y disefio para todos, y de fomento de la cultura
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de la paz.

B) Competencias especificas:

CEO1 - Comprender los principios del turismo, e identificar a los agentes econémicos que
intervienen en el turismo, asi como las relaciones que se establecen entre ellos.

CEO2 - Comprender y saber analizar las politicas publicas, la estructura y la evolucion de los
mercados turisticos: relaciones nacionales e internacionales.

CEO3 - Comprender, interpretar e identificar los recursos naturales, culturales y patrimoniales
relacionados con la actividad turistica.

CEO04 - Comprender e interpretar las diferentes manifestaciones antropoldgicas, culturales y
sociales que incentivan la actividad turistica.

CEO8 - Comprender e interpretar el marco legal que regula las actividades turisticas.

CEO09 - Comprender y utilizar las técnicas basicas de investigacion y prospectiva en materia
turistica.

CE10 - Analizar y evaluar los impactos generados por el turismo.

CE16 - Desarrollar habilidades de aprendizaje para emprender estudios posteriores en el
ambito del turismo con un alto grado de autonomia.

CEZ21 - Conocer las principales iniciativas de puesta en valor del patrimonio cultural.

CE22 - Comprender las caracteristicas de la gestion del patrimonio cultural.

CE23 - Identificar y gestionar espacios y destinos turisticos de acuerdo a los principios de
sostenibilidad.

CONTENIDOS

Tema 1: Introduccién. Conceptos basicos.

Tema 2: Historia del turismo cultural.

Tema 3. Patrimonio cultural, actividades turisticas y su impacto en el territorio

Tema 4. Turismo cultural y museos.

Tema 5. Las ciudades histdricas como recurso turistico.

Tema 6. Turismo cultural, acontecimientos y celebraciones.
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Tema 7. Recursos turisticos culturales mundiales.

Tema 8. Turismo de negocios.

METODOLOGIA

La metodologia de la asignatura se basa en el modelo de ensefianza a distancia propio de la
UNED, combinando el estudio autbnomo del estudiante con el apoyo del equipo docente vy,
en su caso, de un profesor-tutor. Los contenidos tedricos seran trabajados por el alumno a
partir del material didactico proporcionado, complementado con actividades que facilitan la
asimilacion progresiva de conocimientos. A través del curso virtual, el Equipo Docente
orientard el proceso de aprendizaje, ofrecerd pautas de estudio y resolvera dudas,
asegurando asi el cumplimiento de los objetivos de la asignatura.

SISTEMA DE EVALUACION

TIPO DE PRUEBA PRESENCIAL

Tipo de examen Examen de desarrollo
Preguntas desarrollo 2
Duracién del examen 90 (minutos)

Material permitido en el examen

No se permite el uso de ningun tipo de material.
Criterios de evaluacion

La Prueba Presencial (PP) consiste en un examen que consta de dos partes. En la
primera, que representa el 70% de la calificacién final, el alumno debe seleccionar un
tema entre los dos propuestos y desarrollar un texto sobre el mismo basado en los
contenidos de la asignatura. La segunda parte, que supone el 30% restante, consiste
en la definicion y explicacion de conceptos clave del material de la asignatura.
Para los alumnos que se acojan a la evaluacion continua, la Prueba Presencial
tendra un valor el 80% de la calificacion final de la asignatura. Por su parte, para
guienes no desarrollen la Prueba de Evaluacion Continua (PEC), la calificacion de
la Prueba Presencial representara el 100% de la nota final de la asignatura.

% del examen sobre la nota final 0

Nota del examen para aprobar sin PEC 5

Nota maxima que aporta el examenala 10
calificacion final sin PEC

Nota minima en el examen para sumar la 5
PEC

Comentarios y observaciones
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PRUEBAS DE EVALUACION CONTINUA (PEC)
¢Hay PEC? Si
Descripcién
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La Prueba de Evaluacion Continua (PEC) es optativa y debe comenzar a planificarse
desde el inicio del cuatrimestre. Esta prueba consistir4 en la realizaciéon, de forma
individual, de dos tareas, ambas vinculadas a los contenidos teéricos y practicos
abordados a lo largo de la asignatura:

1. La primera tarea consiste en la creacion de una ruta o itinerario de base
cultural y de caracter turistico, que podra estar basada en cualquier ambito
territorial del mundo.

En el disefio de este itinerario deberdn contemplarse aspectos fundamentales de
la planificacion de un viaje turistico, tales como el alojamiento, las visitas
culturales, la oferta gastronémica, los desplazamientos por carretera y otros
elementos de interés (transporte publico, areas de servicio, etc.). Se recomienda
la eleccion de un ambito de proximidad al alumno, ya que se aspira a la aplicacién
practica de los aprendizajes y la realizacion del proyecto en un territorio conocido
facilitara la recopilacion de informacion y las propuestas, asi como el nivel de la
reflexion final.

La creacion de rutas turisticas permite desarrollar estudios innovadores
centrados en actividades y recursos que fomentan la cooperacion entre distintos
territorios y actian como un instrumento para dinamizar la economia local a
través del turismo. En este sentido, la propuesta deberé plantearse de forma
realista, considerando aquellos elementos que faciliten su posible materializacion
como producto turistico. La propuesta debera atender a lo siguiente:

Localizacion del espacio de actuacion y justificacién de su eleccion desde el punto de
vista turistico (idoneidad o pertinencia, interés, atractivo, demanda por parte del publico,
potencial interpretativo, etc.).

Definicion y justificacion de las bases histéricas, culturales y/o naturales que intervienen
en la configuracion de la ruta.

Descripcion de cada uno de los recursos turisticos incluidos en la ruta, justificando su
interés y relevancia (bienes patrimoniales materiales, recursos inmateriales,
experiencias culturales...).

Descripcidn del itinerario y de los desplazamientos por carretera entre los distintos
puntos del recorrido, asi como su planificacion temporal: el recorrido total de la ruta
debera tener una longitud minima de 200km y maxima de 1.000km.

Coherencia y homogeneidad en las actividades propuestas, atendiendo al perfil del
turista al que se dirige la ruta (edad, intereses, movilidad, capacidad econémica, nivel
cultural, entre otros).

Caracterizacion sociodemografica del grupo de turistas destinatarios de la propuesta.
Definicion de las opciones de alojamiento con indicacién del tipo y capacidad, categoria,
proximidad a los recursos o los servicios ofrecidos: el alojamiento debera distribuirse en
dos o0 mas localidades.

Identificacién de opciones de restauracién, caracterizando las tipologias de
establecimientos y su oferta, asi como su vinculacién con la experiencia.
Descripciéon de los servicios complementarios: guias especializados, informacién
turistica, etc.
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La ruta debera incluir un minimo de cinco visitas a lugares de interés a lo largo del
itinerario, para los que se pueden incluir opciones de transporte interno.
Sera obligatorio incorporar, al menos, una ruta turistica a pie en un entorno no urbano.
La propuesta debera integrar, como minimo, dos tipos de recursos turisticos
complementarios (por ejemplo, cultura y gastronomia, o naturaleza y cultura).
Los temas sobre los que podra articularse la ruta turistica deberan seleccionarse
entre las siguientes opciones:
Tradiciones populares.
Gastronomia.
Paisajes agrarios y ndcleos rurales tradicionales.
Yacimientos arqueoldgicos.
Museos.
Monumentos histdricos, edificios y elementos artisticos.
Elementos de la naturaleza con valores culturales afadidos, ya sea por su
aprovechamiento histérico o por ser resultado de la accion humana a lo largo del
tiempo.
Este ejercicio deberéa tener una extension de entre tres y cuatro paginas en
formato DIN A4, en los que se incluiran graficos, imagenes y mapas, si se estima
oportuno. Se valorara especialmente la creatividad en la seleccion de los
recursos turisticos, las actividades planteadas y la coherencia general del
itinerario disefiado. La calificacidon de esta primera parte supondra el 70% de la
nota total de la PEC.
2. La segunda parte de la PEC se vincula directamente con el ambito del Turismo
de Negocios y consiste en la definicion y caracterizacion de un area de negocios
o Central Business District (CBD) existente en cualquier ciudad espaiiola.
En el desarrollo de este trabajo deberan abordarse, de manera ordenada y
argumentada, los siguientes aspectos:
Delimitacién espacial del &rea de negocios seleccionada mediante su representacion en
un mapa, asi como descripcion de su localizacion y situacion general en relacion con el
conjunto de la ciudad.
Identificacion y catalogacidon de un conjunto significativo de empresas, entidades y
organismos publicos o privados ubicados en el area de negocios analizada, destacando
su relevancia funcional y econdmica.
Descripcién de la tipologia edificatoria predominante, atendiendo a aspectos como la
altura de los edificios, el tipo de construcciones, la presencia de espacios libres y zonas
verdes, asi como los elementos arquitectonicos mas representativos del entorno.
Valoracion de la oferta hotelera existente en el area de estudio y analisis de la
accesibilidad al distrito de negocios mediante transporte publico y privado.
Esta parte del trabajo tendra una extensiéon de entre dos y tres paginas en formato
DIN A4 e incorporara material grafico y cartogréafico. La calificacion de este
ejercicio representara el 30% restante de la PEC.

Criterios de evaluacion

Ponderacion de la PEC en la nota final 20%
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Fecha aproximada de entrega 07/05/2027
Comentarios y observaciones

OTRAS ACTIVIDADES EVALUABLES

¢, Hay otra/s actividad/es evaluable/s? No
Descripcion

Criterios de evaluacion

Ponderacion en la nota final

Fecha aproximada de entrega
Comentarios y observaciones

¢ COMO SE OBTIENE LA NOTA FINAL?

Los alumnos que se acojan a la evaluacion continua obtendran su nota final de la suma
del 80% correspondiente a la PP y el 20% de la PEC, mientras que para quienes no
desarrollen dicha PEC, la calificacion de la PP representara el 100% de la nota final de
la asignatura.
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contacto directo con el equipo docente de la sede central, con sus tutores en los centros
asociados y con sus propios compaferos. También tendran acceso a las fechas en las que
se deben realizar tanto las pruebas presenciales como la entrega de la PEC. Asimismo,
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